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＝
は
じ
め
に

「く
ま
モ
ン
」
（
ゆ
る
キ
ャ
ラ
と
呼
ば
れ
る
地
域
キ
ャ
ラ

ク
タ
ー
の
代
表
的
な
事
例
、

図
表

1
)
は
広
告
だ
ろ
う
か
。

本
稿
は
そ
れ
を
き
っ
か
け
に
今
H
的
に
も
妥
当
で
有
効
な

「
広
告
の
定
義
」
を
考
察
し
た
い
。
そ
の
後
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ

を
含
め
た
「
H
本
語
と
し
て
自
然
な
広
告
」
を

一
般
化
し
、

広
告
の
可
能
性
を
探
る
こ
と
で
、

21
世
紀
的
な
広
告
の
混
迷

状
況
の
プ
レ
ー
ク
・
ス
ル
ー
を
考
え
よ
う
と
す
る
。
い
ま
だ

見
通
せ
な
い
「
あ
る
べ
き
21
世
紀
的
広
告
」
を
、
送
り
手
側

の
「
広
告
」
と
「
生
活
者
（
マ
ス
広
告
の
受
け
手
と
非
マ
ス

広
告
の
ユ
ー
ザ
ー
）
」
に
つ
い
て
の
認
織
問
題
と
し
て
捉
え
、

現
実
の
実
践
と
は
違
う
位
相
で
「
新
し
い
広
告
」
に
ア
プ
ロ

ー
チ
す
る
議
論
を
試
み
る
。
こ
れ
が
本
小
論
の
概
要
で
あ
る
。

臼]
1
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ
は
広
告
か

こ
本
稿
の
主
張
は
、
多
く
の
本
誌
読
者
と
同
様
に

「ゆ
る
キ

ャ
ラ
は
広
告
で
あ
る
」
と
す
る
も
の
で
あ
る
。

と
こ
ろ
が
、
そ
の
肯
定
を
許
さ
な
い
論
理
が
先
行
文
献
に

関
西
大
学
社
会
学
部
教
授

は
あ
る
。
し
た
が
っ
て
、

以
下
①
ゆ
る
キ
ャ
ラ
が
仏
告
で
あ

る
根
拠
や
証
拠
を
挙
げ
、
次
に
切
ゆ
る
キ
ャ
ラ
が
広
告
で
な

い
、
と
す
る
見
力
の
論
拠
を
検
討
し
、
そ
の
上
で
よ
り
21
世

紀
的
な
現
実
に
妥
当
す
る
③
新
た
な
「
広
告
の
定
義
」
へ
の

方
向
性
と
は
ど
の
よ
う
な
も
の
な
の
か
、
を
考
奈
し
た
い
。

①
ゆ
る
キ
ャ
ラ
が
広
告
で
あ
る
根
拠

、

キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
と
い
う
ビ
ジ
ュ
ア
ル
・
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ

ョ
ン
の
高
い
効
果
性
は
、
マ
ス
広
告
が
追
求
し
て
き
た
こ
と

の
延
長
線
上
に
あ
る
。
こ
の
こ
と
を
「
い
か
に
近
年
の
広
告

と
連
続
し
て
捉
え
る
こ
と
が
可
能
か
」
、
そ
の
経
綽
あ
る
い

は
歴
史
を
確
認
し
て
み
た
い
。

く
ま
モ
ン
の
詳
細
は
、
そ
の
送
り
手
主
体
が
著
し
た
熊
本

県
庁
チ
）
ム
く
ま
モ
ン

(
2
0
1
3
)
な
ど
の
数
多
い
関
連

書
に
該
る
が
、
み
う
ら
じ
ゅ
ん
の
命
名
（
み
う
ら
、

2
0
0

4
)
に
よ
る
地
域
キ
ャ
ラ

「ゆ
る
キ
ャ
ラ
」
か
ら
10
年
、
ひ

こ
に
ゃ
ん
（
彦
根
市
）
誕
生
の

2名
0
0
7
I
年
か
ら
7I
年
が
経

過
し
、
も
は
や
何
体
の
ゆ
る
キ
ャ
ラ
が
全
国
各
地
に
存
在
す

る
の
か
わ
か
ら
な
い
ほ
ど
の
朴
会
現
象
と
な
っ
た
c

水
野
由
多
加

く
ま
モ
ン
は
広
告
か
？

ゆ
る
キ
ャ
ラ
現
象
か
ら
見
た
広
告
と

人
間
観
の
検
討

図表1 くまモン
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出所）柑出版社綱集部(2013)の表紙

こ
の
経
綽
を
若

T
、
広
告
研
究
と
し
て
解
釈
す
れ
ば
、

1

9
8
0年
代
の
い
わ
ゆ
る
C
ー
プ
ー
ム
が
思
い
浮
か
ぶ
。
企

業
コ
ミ

ュ
ニ
ケ
ー
シ
コ
ン
の
中
で
、

一
瞬
の
判
別
が
な
さ
れ

や
す
い

「単
純
な
図
像
に
よ
る
パ
タ
ー
ン
認
識
」
が
が
ぜ
ん

注
tiを
浴
び
た
C

水
野

(
2
0
0
4
)
で
は
、

20
冊
紀
的
な

「認
知
や
再
生
」
と
い
っ
た
定
型
的
な
広
告
効
果
指
標
を
超

え
（
ロ
ゴ
・
マ
ー
ク
に
つ
い
て
正
確
な
認
知
や
再
牛
は
当
て

は
ま
ら
な
い
）
な
が
ら
も
、

t--I
語
情
瑕
よ
り
も
速
い
ス
ピ
ー

ド
で
効
果
が
逹
成
さ
れ
る
こ
と
に
着
目
し
た

m。

そ
の
後
2
0
0
0年
前
後
に
は
、
「
N
O
V
A
う
さ
ぎ
」

「
ぴ
ち
ょ
ん
く
ん
」
「
ホ
ク
ト
の
き
の
こ
」
と
い
う

3
火
広

告
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
成
功
事
例
が
相
次
い
で
登
場
し
、
擬
人
化

・・--

水野由多加 （みずの ・ゆたか）
1979年慶應義塾大学文学部社会学専
攻卒業、 99年音山学院大学大学院経
営学研究科悼士後期課程期間満期退
学リ電通を経て、 2004年より現賎巌
09-10年アメリカミズーリ大学客呂
研究員＾日本広告学会副会長博士
（商学）。［著書］「統合広告論［改訂
版］」ほか。
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②
ゆ
る
キ
ャ
ラ
が
広
告
で
な
い
輪
拠
の
検
討

従
米
か
ら
の
百
仏
告
の
定
義
に
当
て
は
ま
ら
な
い
」
か
ら

ゆ
る
キ
ャ
ラ
は
広
古
で
は
な
い
、
と
言
う
の
で
あ
れ
ば
、
む

し
ろ
定
義
の
ほ
う
を
検
討
す
べ
き
で
は
な
い
か
と
考
え
た
ヘ

図
表

2
は
、
本
稿
で
参
照
し
た
、
土
要
な
論
者
（
見
方
）
の

「
広
告
の
定
義
」
的
認
識
の
、

2
つ
、
比
較
的
近
年
に
出
版
さ

こ
の
小
林
の
「
ア
メ
リ
カ

の
advertisi
n
g
は
マ
ス
広

告
の
み
を
指
す
」
終
謡
は
、

蒋
名
な
広
告
研
究
者
に
よ
る

テ
キ
ス
ト
で
あ
る
W
e
l
l
s
et 

al. (
1
9
9
8
)

の
言
う
「
識
別

可
能
な
広
告
主
に
よ
る
マ
ス

メ
デ
ィ
ア
を
通
じ
た
、
オ
ー

デ
ィ
エ
ン
ス
に
説
得
ま
た
は

影
響
を
与
え
る
有
料
の
非
人

的
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
」

や`

o＂
G
u
i
n
n

e
t
 
a
l. 

(
2
0
0
0
)

の
シ
ン
プ
ル
な
広

告
の
定
義

「有
料
の
マ
ス
媒

体
を
通
じ
た
説
得
の
試
み
」

図表2 広告の定義についての記述

i！ざ図碕悶埒且贔即，いー関む街芯対烈I3i1・杓，欝腐毎唇望醤笥胃ではバない時
ン認識のパワーが、それまでになく注目された。い期のいくつかである。以下の言及の容昴さのため、

わばCIというビジュアル・コミュニケーションの本稿で区分した「A!c」のタイプも併記したC

キャラクター化（擬人化）だったのである。日欧米にわたって広告研究を深める小林(200

その後、今度は地方自治休への転用がなされ、ゆ0、2004)が近年に至るまで実務家即けに整

るキャラグランプリといったPRイペントも10年以理するように、英語のadve1iisingは口本語の仏告

降毎年開催された。ひこにゃん（第一回）、くまモとイコール関係にはない。したがって、海外事情を

ン（第二回）、パリィさん（第一二回、愛媛巣今治表す”代表として"R本では参照される「英文」文

市）、さのまる（第四回、栃木県佐野市）が歴代のグ献のadvertisingを、日

ランプリ（各々記名投票部門の1位）となり、いず本語、あるいは日本の社

れも多くの注目を集めるに至る。会状況の中にある「広

以下紙幅の都合上詳細には述べないけれども、こ古」と自動的に茜き換え
かんせい

のようなビジュアル・コミュニケーションの近過去て議論することの陥穿が

三十数年の展開は、注意と関与を得る方法（表現）、指摘できる。

広告リテラシーではなく広告パターン認識（効果）、

漢字とカナやローマ字を同時に処理するマンガ的伝

統と能力（文化）、供給過多環境の中での惜報伝達

（コミュニケーション）、デバイスのデジタル化、高

精細化、アイコン化（メディア）といった文脈でさ

らに各々フィットし、今に至ったことがわかる。ま

さに今日的に棗境適応しようとして工大された、

「広告コミュニケーション的な」現象なのであるu

出所 ・謡者 ポイント
本稿で

の種別

室井毀衛

(1998)表泊 l
・社会に向けて広く 告げ訴える活勁

-・ . 

・広告行為はコミュニケーション（訴求）についての全体認識

・コミュニケーショ ン（訴求）は非経済的訴求である宣伝（プロパガ Aタイプ

小林保彦
ンダ）と経済的訴求であるIMCに分顆される

•さらに経済的訴求は全経営的訴求 (PR) と阪売訴求（マーケティン•
(2000、2004)

グ ・コミュニケーション）に分かれる

•さらに販売訴求（マーケテ ィング・ コ ミュニケーション）はマス広

告とパーソナル ・セリングやワン・トゥ ・ワンに分かれる

・「クチコミ広告」・・・送り手である広告主のコ ントロールの もとに

霞くことをあまり期待し得ないところから、 「広告」に対する学

磁井昭宏 問的な考察の場合には対象外

(2005)表む
•本来的な広告とはマス（コミ）煤体による 「マス （ コミ ）広告J に限

定＂ブロモーションないし販売促進と霊複している広告（呑板類、

犀外広告、交通広告など）を「SP広告Jと呼んで、使用される媒体 Bタイプ
のタイプによって広告を区分する理解も存在する ことを付言

霞通広告事典
・不特定多数の対象者

ブロジェク ト
、有料または寄与された煤体を通じて行う表現活動

• POP蝶体（店頚広告／＇ノペルティなど）、サンドイッチマン、呼び
チーム(2008)

込み人

・組緑の理念・方針が明確でかつ公閉 していて、行勁 ・結果も明ら

猪狩誠也 かにしている こと、外部の意見を聴いて、それを取り入れるシス Cタイプ
(201 I) テムとなっていること、それが広報 • PRを意味あらしめる必要条

件であり、情報操作、プロバガンダにならない条件

表注 1)金子 ・中西・酉村編苓 (1998j(l)「広告」の項執筆
表法2)念井 ・疋田溢箸 (2005)(l)霜井が執筆する第 I';i::中の記述

.'
と
い
う
認
哉
に
よ
っ
て
も
裏
付
け
ら
れ
る
。
ま
た

A
M
A

(
A
m
e
r
i
c
an
 M
a
r
k
e
t
i
n
g
 A
s
s
o
c
i
a
t
i
o
n
)
の
B
e
n
n
e
t
t

に
よ
る
95年
の
定
義
の
中
に
も
マ
ス
・

メ
デ
ィ
ア
は
明
示
さ

れ
現
在
に
至
る
。

ま
た
当
然
な
か
ら
、
安
務
的
に
頻
用
さ
れ
る
A
b
o
v
e
the 

lin
e
 (A
T

L
)
と
は
、
コ
ミ
ッ
シ
ョ
ン
の
伴
う
マ
ス
広
告
枠

の
取
引
の
こ
と
で
あ
り
、
B
e
l
o
w
t
h
e
 line 
(
B
T
L
)
は、

そ
れ
以
外
の
販
売
促
進
な
ど
、
フ
ィ
ー
収
益
の
非
マ
ス
取
引
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を
指
す
（
と
り
わ
け
英
語
を
用
い
る
外
資
系
広
告
主
取
引
の

必
須
用
語
で
あ
る
）
こ
と
も
、
こ
の
線
(line)
と
報
酬
制
度

を
巡
っ
て

「広
告
取
引
構
造
」
が
20世
紀
と
21世
紀
の
漱
変

し
た
差
異
を
示
し
、

小
林
の
認
識
と
整
合
す
る
。
つ
ま
り
ア

メ
リ
カ
で
は
A
T
L
が
広
告
で
あ
り
、

B
T
L
は
広
告
で
は

な
い
が
広
告
会
社
が
行
う
こ
と
、
な
の
で
あ
る
。

つ
ま
り
図
喪
2
で
A
タ
イ
プ
と
括
っ
た
の
は
、
欧
米
の
輸

入
概
念
で
は
な
い
、

い
わ
ば

n本
の
社
全
言
語
と
し
て
の
広

告
に
平
明
に
忠
実
な
、
あ
る
い
は
オ
リ
ジ
ナ
ル
の
体
系
に
よ

る
広
告
認
識
で
あ
る
か
ら
で
あ
る
C

こ
の
A
タ
イ
プ
の
広
告

の
定
義
的
認
識
に
立
て
ば
ゆ
る
キ
ャ
ラ
は
広
告
で
あ
り
、
優

れ
た
今
日
的
な
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
プ
要
索
、

と
い
う
こ
と
と
な

ろ
う
，と
こ
ろ
が
B
タ
イ
プ
で
は
、
マ
ス
媒
体
で
あ
る
こ
と
が
広

告
の
定
義
の
中
に
入
る
C

こ
の
理
由
は、

吉
後
に
英
文
の
定

義
の
中
に
あ
る
マ
ス
媒
体
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
が
中
心
に
臨
か

れ
る
か
ら
で
あ
る
。

し
か
し
竜
通
広
告
事
典
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト

チ
ー
ム
は
、
実
務
上
の
要
諧
か
ら
S
P広
告
と
い
う
カ
テ
ゴ

リ
ー
で
多
く
の
も
の
を
す
く
い
取
る
c

要
は
自
社
営
業
範
囲

だ
か
ら
で
あ
る
。
亀
井
も
某
示
に
こ
だ
わ
り
つ
つ
も
、
そ
の

「S
P広
告
」
と
い
う
理
解
が
存
在
す
る
こ
と
を
否
定
は
し

な
い
C

こ
の
場
合
、

ゆ
る
キ
ャ
ラ
と
い
う
着
ぐ
る
み
は
、
明

ら
か
に
S
P
広
告
で
あ
り
、
よ
っ
て
広
告
で
あ
る
、
と
さ
れ

る
。
た
だ
し
そ
の
位
置
づ
け
は、

「
あ
く
ま
で
も
E

収
益
と

な
る
．ー

か

「理
解
が
存
在
す
る
」
と
い
っ
た
欧
米
的
な
広
告

と
は
違
う

(
B
T
L
で
あ
る
）
の
だ
が
」
と
い

っ
た
非
体
系

た
め

的
な
蕗
躇
い
が
伴
い
つ
つ
、
と
い
う
こ
と
と
な
る
。

そ
れ
ら
に
対
し
て
C
タ
イ
プ
は
、
P
R
の
理
念
的
な
定
義

ズ
は
、

日
本
な
ど
で
は
実
際
に
は
広
告
ふ
旦
伝
な
ど
と
同
列

の
意
味
で
理
解
さ
れ
る
ケ
ー
ス
が
む
し
ろ
多
い
」
と
も
記
し
、

「

現
を
忘
れ
ぬ
久
遠
の
理
想
」
を
地
で
行
く
感
が
あ
る
。

当
然
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ
そ
の
も
の
を
丞
裳
か
ら
排
除
す
る
よ
う

な
形
の
定
義
で
は
な
い
。

本
小
治
で
は
、
ヴ
ァ
ナ
キ
ュ
ラ
ー
(
v
e
r
n
a
cula
r、
あ
る

土
地
に
固
付
の
／
口
語
的
な
）
で
借
り
物
で
は
な
い
広
告
の

パ
ワ
ー
を
21
世
紀
的
な
状
況
で
も
貰
き
通
せ
な
い
だ
ろ
う
か、

と
い

っ
た
底
流
の
問
題
意
識
が
あ
る
。
こ
れ
は
価
値
負
術
と

も
言
え
る
け
れ
ど
も
、

鞠
入
概
念
で
不
適
応
に
陥
っ
た
現
在

の
広
告
状
況
は
理
解
も
プ
レ
ー
ク
ス
ル
ー
も
で
き
ま
い
。
そ

の
上
で、

向
社
会
性
(
p
r
o
s
o
c
i
ality)
や
昨
今
は
ソ
ー
シ
ャ

ル
・
グ
ッ
ド
な
ど
と
も
呼
ば
れ
る
機
能
を
自
党
し
な
い
と
、

現
代
社
会
の
広
告
は
も
は
や
市
民
椛
も
得
ら
れ
な
い
く
ら
い

「
何
か
が
ず
れ
た
」
の
で
あ
る
。
録
画
再
生
視
聴
時
に
必
ず

飛
ば
さ
れ
る
。
そ
れ
が
20世
紀
型
広
告
の
21世
紀
で
の
扱
わ

れ
方
で
あ
る
。
し
た
が
っ
て
A
タ
イ
プ
の
チ
カ
ラ
と
C
タ
イ

プ
の
理
念
を
併
せ
持
っ
た
中
で
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ
が
承
認
さ
れ

る
こ
と
を
確
認
し
た
い
C

し
か
し
片
や
ア
メ
リ
カ
で
も
、

21批
紀
的
な
環
境
変
化
へ

の
呼
応
も
見
ら
れ
る
。

R
ich
a
r
d
s
a
nd
 C
E
T
a
n
(200
2) 

が
行
っ
た
デ
ル
フ
ァ
イ
法
に
よ
る
広
告
の
定
義
探
索
研
究
に

よ
れ
ば
、
布
識
者
に
繰
り
返
し
回
答
を
フ
ィ
ー
ド
パ

ッ
ク
し
、

譲
誨
を
重
ね
て
い
く
に
つ
れ
て
、

m有
料
と
説
得
が
中
心
と

な
り
、
②
「
諒
別
さ
れ
た
広
告
主
(ide
ntifie
d
sp
o
nsor)
」

が

「識
別
さ
れ
得
る
情
報
源
(ide
n
tifia
ble
s
ou
rc
e)」
に

代
替
さ
れ
、
切
マ
ス
媒
体
が
定
義
の
中
か
ら
抜
け
裕
ち
て
い

っ
た
と
い
う
。
つ
ま
り
ア
メ
リ
カ
で
す
ら
何
ら
か
の
合
意
に

か
ら
は
離
れ
て
い
く
の
で
あ
る
。

し
た
が
っ
て
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ
が
広
告
で
あ
る
と
言
え
な
い

こ
と
は
な
い
こ
と
、
ま
た
む
し
ろ
H
本
的
で
将
来
屈
望
の
あ

る
こ
と
、
な
ど
が
確
認
で
き
る
の
で
あ
る
。

③
日
本
語
の
「
広
告
」
に
ゆ
る
キ
ャ
ラ
を
含
め
て
い
い
の
か

以
上
の
よ
う
に

「
日
本
社
全
に
お
け
る

「広
告
j

あ
る
い

は
I

広
告
類
似
行
為
j

」
は
、
欧
米
朴
会
の
a
d
v
ertis
i
n
gと

は
、
背
景
も
、
経
緯
も
、
文
脈
も
異
な
る
と
考
え
る
ほ
う
が

む
し
ろ
本
来
的
で
あ
る
こ
と
が
強
く
示
さ
れ
た
。
と
り
わ
け
、

今
囮
議
論
の
き
っ
か
け
と
な
っ
た
H
本
の
「
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー」

は
、
近
年
ク
ー
ル
・
ジ
ャ
パ
ン
と
呼
ば
れ
る
マ
ン
ガ
や
ア
ニ

メ
と
極
め
て
近
い
存
布
で
あ
る
。
欧
米
社
会

・
文
化
の
中
の

a
dv
ertis
ing
と
は
お
の
ず
と
違
う
、

「社
会
言
語
」
と
し
て

の
「
広
告
」
（
あ
る
い
は
「
広
告
類
似
行
為
」）
が
再
検
討
さ

れ
な
け
れ
ば
、
現
実
と
の
妥
当
性

・
実
践
的
な
有
用
性
の
あ

る
新
た
な
「
広
告
の
定
毅
」
と
は
言
え
な
い
図。

さ
ら
に
、
本
稲
で
取
り
組
む

「
広
告
の
｛
疋
義
」
の
検
討
は
、

別
段
い
わ
ば
「
神
学
論
争」

的
な
、
純
粋
に
理
論
的
な
議
論

を
行
い
た
い
た
め
で
は
な
い
。
む
し
ろ
、
マ
ス

・
コ
ミ
ュ
ニ

ケ
ー
シ
ョ
ン
の
マ
ス

・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
利
用
の
ビ
ー
ク
が

実
咲
的
に
終
わ
り
、
い
ま
だ
見
通
せ
な
い
「
21
憔
紀
的
広

告」

の
混
迷
の
プ
レ
ー
ク
ス
ル
ー
を
考
え
た
い
。
定
義
の

「現
実
と
の
妥
当
性

・
実
践
的
な
有
用
竹
」
と
は、

「広
告
の

よ
り
有
効
な
変
化
の
方
向
性
」
を
取
り
込
み
、
あ
る
い
は
再

活
性
す
る
こ
と
と
同
義
な
の
だ
、
と
考
え
る
。

し
た
が
っ
て
、
大
い
に
問
遠
だ
け
れ
ど
も
、
ま
ず

「日
本

の
社
会
的
宮
五
nn
」
と
し
て
使
わ
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
明
治
期
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な
か
ら
も
）

A
タ
イ
プ
の
ル
ー
ツ
探
索
と
し
て
観
察
し
た
い

と
考
え
た
。
図
表
3
が
そ
れ
で
あ
る
。

図
表

3
の
観
察
か
ら
驚
か
れ
る
の
は
｀
先
の
「
広
告
の
定

義
」
記
述
の
A
タ
イ
プ
に
加
え
て
、
現
代
の

H
常
語
で
は

「
公
言
す
る
・
大
っ
ぴ
ら
に
知
ら
せ
る
・
は
っ
き
り
と
示

す
・
自
慢
す
る
」
（
徳
富
蘇
蜂
利
光
鶴
松
、
芥
川
龍
之
介
、

菊
池
寛
、
直
木
三
十
五
、
太
宰
治
）
の
意
味
と
推
論
で
き
る

用
例
が
少
な
く
な
い
こ
と
で
あ
る
C

こ
れ
は
、
や
は
り
小
林

が
先
に
述
べ
て
い
た
「
送
り
手
の
広
告
行
為
」
の
中
の
動
機

が
指
し
示
さ
れ
、
も
っ
て
P
R
の
意
味
を
持
つ
論
理
と
考
え

ら
れ
る
こ
と
が
確
認
で
き
る
C
A
タ
イ
プ
の
用
例
観
察
で
は
、

現
代
で
は
S
N
S
に
相
当
す
る
よ
う
な
個
人
が
｛
新
開
等

に
）
出
す
人
捜
し
・
意
見
広
告
｛
坪
内
逍
遥
、
有
島
武
郎
）

も
散
見
さ
れ
、
「
社
会
に
広
く
告
げ
る
」
と
い
う
原
初
的
な

よ
う

あ
り
様
が
確
認
で
き
る
。

ま
た
、
堀
辰
雄
の
用
例
は
、
象
が
ち
ん
ど
ん
犀
よ
ろ
し
く

飾
り
立
て
ら
れ
街
を
打
く
こ
と
を
広
告
と
称
し
て
い
る
が
、

ま
さ
に
こ
れ
な
ど
は
一
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
」
そ
の
も
の
が
広
告

と
扱
わ
れ
て
い
る
事
例
で
あ
る
こ
と
に
驚
か
れ
る
の
で
あ
る
。

こ
の
よ
う
に
、

H
本
の
広
告
が
も
と
も
と
は
英
語
圏
で
言
う

P
R
に
相
当
す
る
こ
と
が
わ
か
る
の
で
あ
る
。

し
た
が
っ
て

H
本
の
近
代
社
会
の
文
脈
で
は
、
ゆ
る
キ
ャ

ラ
が
広
告
で
あ
る
、
と
言
っ
て
何
ら
違
和
感
も
差
し
支
え
も

な
い
「
大
っ
ぴ
ら
に
知
ら
せ
る
」
―
つ
の
力
法
な
の
で
あ
る
。

•9. 

一
〗2
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ
を
含
む

]
「
広
告
」
を
一
般
化
す
る

①
一
般
化
の
必
要
性
と
可
能
性

さ
て
、
以
上
見
た
よ
う
に
「
H
本
的
広
告
」
は
、
動
樅
と

図表3 社会的言語としての「広告」用例事例口I

記述内容

「日本国話 (|）世間に広く知らせること。ひろめ。＊音訓新聞字引(IB76)＊郵便報知新閏(1883)「伊蟄新間の紙上をもって緑談

大辞典」i: 広告と大言して、（略）広告したる其牲日」＊当世書生マ．質(1885~1886、坪内逍遥）「新聞紙へ広告を致しまして、 1
第二版四 百方さがしましたが」＊将来之日本(1886、t窓宮蘇脩）「而して今日においては彼の兵低なるものは独り生産を保護
の掲げる用 するの必要品に止らず C また生産機関の勢力を天下に広告已（するの騒奢品たるが如きの状あるは実に吾人か尤も奇

例亭例 異の現象なりとして観察する所のものなり」＊政党評判~ 1980、利光鶴松）「文章の巧拙を扱露し｀学問il)浅源を
広告すると同ーなることは」＊坊っちゃん(1906、夏目漱石）「幸い物理学校の前を通り掛かったら生徒募集の広告
が出て居たから」＊イ朱儒の言葉(1923~27、芥川龍之介）「その為に一言広告します。尤もこれを公にするのはわた
くしの発意ではありません」

(2)商品や興行などを世間に知らせるために宣伝する .:I:::0 商業上の宣伝。また、その文言など。＊東京風俗志
(1899~ 1902)「商家の関業は特に盛にす。或は先ず新聞に広告し、 51札を四方に配り」＊家(1910~1I、島崚藤村）
ぽど居の広告の橙((1)ぼり）が幾つとなく措（そろ）って、二階の憫（てす {))(1)外を通り過ぎた」

有烏武郎 この日髭の毛の濃い、口の大きい、色白な一人の再年を乗せた人力車が、仙台の町中を忙しく
「或る女」 駆け固ったのを注意した人はおそらくなかったろうが、その斉年は名果を木村といって、 Eごろ
(1911~13、 から快活な活勤好きな人として知られた男で、その熱心な奔走の結 、翌日の新聞紙の広告欄
明治44～大正2) には、二段抜きで、知亭令夫人以下十四五名の費碍人の連名で早月親佐の冤罪が営がれる亭に

なった':.の稀有の大げさな広告がまた小さな仙台の市中をどよめぎ渡らした。しかし木村の
熱心も口弁も葉子の名を広告の中に入れる事はできなかった c

菊池寛 「勝彦 l 勝彦勝彦と、喪女はよく口にするが、責女は勝彦を一体何だと思つてゐるのです。も
「真珠夫人J う、一月以上此家にゐるのだから、気が付いたでせう。親の身として、口にするさへ耳心かしい
(1920、大正 9) が、あれは白痴ですよ。白痴も白浣も、御覧の通東西も弁じない内痴ですよ c あ:云ふ者を三

越に連れて行く 3 それは此の荘田の恥、荘田一家の恥を、世間へ広告して歩くやうなものです
よ。貴、広女も、悦機は兎も角、一旦此の家の人となった以上、かう云ふ馬鹿息子があると云ふこ
とを、 告して下さらなくつてもい〉ぢやありませんか。」

直木三十五 然し、私は前篇に於て「歩く」つもりをしていながら、歩かなかった。つまり、卓文を書い

近代文芸の
「（大阪を歩く」 ている内に、約束の十回が終ってしまったのである（前田氏は、十犀で、大阪中を歩かせるつも
1933、昭和8) りだったが、そうは行かない。こう見えても、通り一遍の大衆作家で無く、いろんな事を心怨

中の「広告」 ているのだから―と、これは、文筆業者としての、広告である）。
月例事例 9- •.^· ・ ・ • - -

堀「烏辰料雄理 A 
象だ！ 象だ！ 象だ！ 大きな象がたった一人で、無頓濱そうに、のそりのそ 1)と鼻をふり
ながら歩いて呆る 象の皮虜はなんだか横文字の新問を丸めたのをもう一度引き伸ばして貼り

PARODY J つけたように、細だらけで、 くしゃくしゃになっている その背中には真紅な毛賢毛が掛ってい
(1934、昭和9) る、そうして尚よく見るとその毛戯の上には小さな香炉のようなものが眈さっていてそれか

らーすぢ細ぼそと白い廂りが立ち昇っている 何かの廣告であるらしいがそれが誰にも分らな
いらしい 隣りの人に聞いてもそれは分らないのが当り前だと云うような願をしている

—--- ---―--•-』 -

永井荷風 東京音頭は郡部の地が市内に合併し、東京市が広くなったのを祝するために行われたように言
「遷東統！霞J われていたが、内情は日比谷の角にある百貨店の広告に過ぎず、其店で揃いの浴衣を買わなけ
(IS37、昭和12) れば入場の切符を手に入れることができないとの事であった2

太宰治 酔っても、別に馬鹿騒きをするわけじゃないし、あれでお勘定さえきちんとしてくれたらい
「ヴィヨンの妻」 いお客なんですがねえ。目分で自分の身分を吹聴するわけでもないし、天才だのなんだのとそ
(1947，昭和22) んな馬鹿げた自慢をした亭もありませんし、秋ちゃんなんかが、あの先生の傍で、私どもに、

あの人の偉さに就いて広告したりなどすると、僕はお金がほしいんだ、ここの勘定を払いたい
んだ、とまるっきり別な事を言って座を白けさせてしまいます。

表注 I)水野(2013)ては、ごの広告と宣伝の通時的な言説穀察を行い、実践の批判を試みた，
蕊主2)1915年に始まる上田万年・松井闇治による「大日本国匝辞典」（金港堂誓乾・冨山房)(/')後継・事業として小学族が発行する日本で巌女規模の国琵辞典
であも第二版は、初版完結の1976年から24年の歳月を経て2000年から02年にかけて刊行された。第二版は全14巻（本網13巻、男IJ巻1巻）、 50万項目、
I 00万用例を収緑しネヽ9トアドパンスがオンラインで図音館や個人に契約で利用可能なサービスも行っている。
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ヽ

公
言
を
原
初
的
に
持
つ
英
語
圏
で
言
う
P
R
だ
っ
た
。
そ
の

こ
と
を
踏
ま
え
れ
ば
、
い
ま
だ
見
通
せ
な
い
「
21世
紀
的
広

告
」
の
混
迷
か
ら
の
脱
却
が
可
能
な
の
だ
ろ
う
か
。
当
然
そ

ん
な
魔
法
の
よ

‘2盆
酌
は
な
い
。
そ
れ
は
昭
和
20年
代
の
G

H
Q占
領
期
に
、

P
Rを
日
本
に
紹
介
す
れ
ば
、
自
動
的
に

企
業
が
ア
メ
リ
カ
の
よ
う
に
（
少
な
く
と
も
株
主
、
地
域
コ

ミ
ュ
ニ
テ
ィ
、
労
働
組
合
等
に
対
し
て
）

「民
主
化
」
す
る

と
考
え
た
理
想
土
義
と
変
わ
ら
な
い
③
3

し
た
が
っ
て
、
議
論
は
一
般
的
な
が
ら
も
な
る
ぺ
＜
具
体

的
な
状
況
に
即
し
、
以
下
で
は
よ
り
一
般
化
さ
れ
た
日
本
的

な
意
味
で
の
広
告
が
、
ど
の
よ
う
な
現
象
と
問
題
を
扱
わ
な

け
れ
ば
な
ら
な
い
か
、
に
つ
い
て
検
討
し
て
み
た
い
。

②
ど
の
よ
う
な
現
象
を
混
迷
と
呼
ぶ
の
か

図
表

4
は
、
視
代
的
な
混
迷
を
示
す
広
告
な
い
し
は
類
似

行
為
の
例
で
あ
る
C

混
迷
は
、
様
々
な
領
域
の
様
々
な
対
象
と
内
容
を
持
っ
て

い
る
。
そ
れ
は
、
確
か
に

「
世
帯
視
聴
率
1
％
を
い
く
ら
で

売
買
す
る
の
か
」
と
い
っ
た
こ
と
に
象
徴
さ
れ
る

20枇
紀
的

な
広
告
ビ
ジ
ネ
ス
か
ら
見
れ
ば
、
は
る
か
に
複
雑
で
混
迷
し

て
い
る
と
言
え
よ
う
c

少
し
く
抽
写
を
す
れ
ば、

①
の

ユ
ー

チ
ュ
ー
プ
の
混
迷
は
、
確
か
に
多
く
の
ネ
ッ
ト
と
携
帯
ユ
ー

ザ
ー
か
接
触
す
る
、
誰
も
が
コ
ン
テ
ン
ツ
を
ア
ッ
プ
し
得
る

世
界
的
な
エ
ン
タ
ー
テ
イ
ン
メ
ン
ト
で
あ
り
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
・
ツ
ー
ル
だ
が
（
日
本
的
に
は
「
ニ
コ
ニ
コ
動
画
」
．

が
加
わ
る
）
、

C
M
が
ス
キ
ッ
プ
さ
れ
な
い

こ
と
が
稀
で
あ

る
し
、
企
業
が
ア
ク
セ
ス
を
目
的
と
し
て
竹
組
み
を
作
っ
て

も、

「ロ

ッ
テ
の
フ
ィ
ッ
ツ
」
よ
う
な
大
成
功
事
例
は
そ
の

達
成
が
極
め
て
困
難
で
あ
る
こ
と
。
加
え
て
広
告
ピ
ジ
ネ

ス
と
し
て
、

自
ら
が
コ
ン
テ
ン
ツ
を
制
作

・
ア
ッ
プ
し
続
け

る
Y
o
u
T
u
b
e
r
(
ユ
ー
チ
ュ

ー
バ
ー
）
な
る
存
在
も
あ
り
な

か
ら
も
、
収
益
の
確
保
は
い
ま
だ
に
プ
ラ

ッ
ト
フ
ォ
ー
ム

の

オ
ー
ナ
ー
で
あ
る
グ
ー
グ
ル
以
外
に
は
容
易
で
は
な
い
こ
と

が
挙
げ
ら
れ
よ
う
。

②
の
グ
ー
グ
ル
は
、
検
索
抜
き
で
は
人
々

の
日
常
生
活
、

移
動
、
ti事
学
習
な
ど
が
困
難
と
も
恩
え
る
ほ
ど
に
浸
透

を
示
す
。
多
く
の
大
学
図
書
館
が
グ
ー
グ
ル
に
所
蔵
品
の
デ

ジ
タ
ル
・
ア
ー
カ
イ
ブ
ス
を
公
開
す
る
よ
う
に
、
社
会
的
産

着
も
示
す
。

し
か
し
そ
の
一

方
で
、
そ
の
検
索
結
果
の
上
位

に
入
る
こ
と
は
「
誰
か
の
操
作
」
で
な
し
得
る
も
の
で
、
ま

が
表
示
の
順
序
ア
ル
ゴ
リ
ズ
ム
は
、
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
上
非

公
開
の
ま
ま
で
あ
る
。
多
く
の
人
が
頼
る
と
い
う
意
味
で
の

「高
い
公
共
性」

の
険
で
、

「私
企
業
性」

か
公
開
さ
れ
ず
に

潜
ん
で
い
を
混
述
は
こ
の
よ
う
に
本
質
的
な
が
ら
も
、
ひ

と
り
グ
ー
グ
ル
の
多
角
化
と
収
益
は
仲
ぴ
続
け
る
。

③
ゆ
る
キ
ャ
ラ
は
、
大
宅
壮
一
が
存
命
な
ら
ば

「
一
低
総

幼
児
化
」
と
で
も
名
付
け
た
で
あ
る
う
。
青
木

(
2
0
1
4
)

は
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ
を
多
面
的
に
分
析
す
る
中
で
、
非
論
理
的

な
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
も
そ
の
特
性
と
す
る
。
梢
緻
化

（
情
報
を
詳
細
に
整
理
・
検
討
．
昨
味
す
る
こ
と
）

の
余
地

が
な
い
の
で
あ
る
C

好
意
を
得
た
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
が
ほ
か
の

問
題
を
屁
し
、
多
く
の
被
害
者
を
生
ん
だ
英
会
話
教
室
の
事

件
が
忘
れ
ら
れ
る
こ
と
は
、
ま
た
全
く
追
う
位
相
で
社
会
的

に
混
迷
と
呼
ぴ
得
る
。

④
ス
テ
マ
（
ス
テ
ル
ス
・

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
）
は
、
あ
る

年
齢
屈
以
下
の
ネ
ッ
ト
・

ユ
ー
ザ
ー
に
は
0
常
用
語
に
近
く

な
っ
て
き
た
。
し
か
し
な
が
ら
、
詐
欺
的
で
犯
罪
的
と
い
う

評
価
や
、
お
小
遣
い
稼
ぎ
あ
る
い
は
ぷ
疫
干
金
と
い
う
111
師

的
な
性
格
な
ど
、
そ
れ
は
そ
れ
で
い
ず
れ
も
後
ろ
暗
い
イ
メ

ー
ジ
を
伴
い
つ
つ

□常
語
と
な
っ
た
点
は
、
や
は
り
問
題
が

大
き
い
。
ネ
ッ
ト
上
の
ク
チ
コ
ミ
が
健
全
な
ピ
ジ
ネ
ス
に
な

る
ま
で
に
は
ま
だ
滉
迷
か
ら
抜
け
切
れ
て
い
な
い
。
ス
テ
マ

や
ア
フ
ィ
リ
エ
イ
ト
に
は
、
大
き
く

「広
告
全
体
へ
の
社
会

的
信
顆
を
失
わ
せ
る
」
作
JTI
も
あ
る
一
方
で
、

代
表
的
な
新

聞
社
も
ア
フ
ィ
リ
エ
イ
ト
広
告
を
掲
出
し
収
益
を
得
る
。
こ

の
こ
と
も
混
迷
と
形
容
で
き
よ
う
。

⑤
は
そ
れ
を
望
ま
な
い
ネ
ッ
ト
あ
る
い
は
携
帯
ユ
ー
ザ

ー
の
た
め
に
、
た
と
え

「O
p
t
-
o
u
t」
の
仕
組
み
を
作
っ
て

い
て
も
、
そ
の
手
続
き
画
面
が
英
文
で
あ
っ
た
り
、
提
携
企

業
の
多
さ
か
ら
必
ず
し
も
全
数
の
0
p
t
-out
が
で
き
な
か
っ

た
り
、
ま
た
そ
れ
以
前
に
そ
の
仕
組
み
が
涅
解
で
き
な
い
高

図表4 現代の広告類似行為事例匹

R多くの人がその踊り をまねて踊った画像をユーチューブにアッ

プロードし拡敷した r恋するフォーチュ ンクッキー」
②グーグルの検索結果が、 SEO(Search Engine Optimizer)技術に

よって森作され、一般の人々が上位結果のみをクリックするこ

と

③ゆる キャラが様々に使用されたり、 LINEにおいてスタンプ

（キャラクター）があたかも登場人物のセリフであるかのように

プロ モーションをするこ と

④ステマ（StealthMarketing)と呼ばれる、 「報酬を得て書き こまれ

るネット上のクチコ ミ」 やアフィリエイト ・ピジネス

⑤ネットJ::.(T)閉覧履歴や受発信メール内容によってタ ーゲティン

グが行われ、当事者の理解のないままに特定され、「行動タ ーゲ

ティング広告」に晒されること

筆者作成
衷主）水野(2012)では、広告の定涵的認識9こ1蘭し て、社会即境とのコンフリタ トと
いう境界面から帰納的に遠こうとした．
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齢者．へ．
4

の
対
応
が
不
十
分
で
あ
る
な
ど
、
情
報
弱
者
救
済
策

が
な
い
点
に
問
題
が
あ
る
。
初
期
設
定
が
O
p
t
-
i
n
と
い
う

の
も
あ
ま
り
に
も
生
活
者
を
馬
鹿
に
し
て
い
な
い
か
e

口
）

ル
ズ
の
祈
義
論
で
言
う
最
も
そ
の
こ
と
で
弱
者
と
な
る
視
点

で
の
取
り
組
み
を
欠
き
、
つ
い
に
ネ
ッ
ト
業
界
の
広
告
は
、

新
間
広
告
を
抜
く
規
模
に
ま
で
成
長
し
た
。
こ
の
こ
と
も
混

迷
と
言
え
よ
う
。

つ
ま
り
、
本
来
的
に

P
R
で
あ
っ
て
、

C
タ
イ
プ
の
理

念
・
理
想
に
向
か
う
べ
き
「
日
本
の
広
告
」
が
、
ピ
ジ
ネ
ス

に
お
い
て
も
、
社
会
的
支
持
を
得
る
た
め
の
理
念
に
お
い
て

も
、
混
迷
状
態
な
の
で
あ
る
。

⑧
問
題
の
樗
図

21
世
紀
的
な
広
告
環
境
を
考
え
る
に
は
、
竿
若
の
視
点
は

管
見
で
し
か
な
い
が
、
先
の
見
通
せ
な
い
混
迷
と
は
、
要
は

「
次
の
梢
造
が
見
え
な
い
」
問
題
で
あ
る
。
こ
れ
を
考
え
る

手
掛
か
り
と
し
て
、
牛
活
者
・
送
り
手
（
広
告
主
）
・
メ

デ
ィ
ア
の
三
者
の
影
菩
関
係
マ
ト
リ
ッ
ク
ス
を
用
い
る
の
が

適
切
と
考
え
た
c

な
ぜ
な
ら
『
具
体
的
な
変
化
は
そ
れ
ら
プ

レ
イ
ヤ

i
（
業
界
・
企
業
の
水
準
は
こ
の
中
で
さ
ら
に
分
か

れ
る
が
こ
こ
で
は
袖
象
化
し
）
問
の
閃
係
の
中
で
示
す
こ
と

が
eif能
だ
か
ら
で
あ
る
C

具
体
的
・
個
別
的
な
技
術
問
題
は
、
あ
く
ま
で
も
部
品
で

あ
り
、
牛
活
を
技
術
が
変
え
る
、
と
い
う
見
方
よ
り
も
、
ど

の
よ
う
な
生
活
が
欲
さ
れ
て
い
る
か
ら
ど
の
よ
う
な
技
術
が

社
会
的
に
一
般
化
す
る
の
か
、
と
い
う
見
方
に
妥
当
性
を
見

出
す
。
夜
も
明
る
け
れ
ば
都
会
生
活
が
楽
し
い
と
思
う
か
ら
、

エ
ジ
ソ
ン
に
よ
っ
て
「
街
灯
」
も
「
電
気
」
も
実
用
化
し
た

し
、
こ
の
問
一
ガ
ス
灯
」
か
「
8

屯
灯
」
と
競
う
よ
う
な
存
在

で
あ
り
、
場
合
に
よ
っ
て
は
,r
ガ
ス

g
が
夜
の
明
か
り
の

標
準
に
な
っ
て
い
た
か
も
し
れ
な
い
こ
と
も
、
社
会
変
化
を

技
術
決
定
の
結
果
と
す
る
見
方
の
限
界
と
「
社
会
・
技
術
の

相
互
関
係
」
と
い
う
見
方
の
妥
当
性
を
ホ
す
｛
大
河
内
、

1

9
7
9
)
。
近
年
の
事
例
で
は

L
I
N
E
が
あ
る
。
そ
こ
に

は
新
技
術
は
む
し
ろ
何
も
な
く
、
先
行
し
た
掲
示
板
、
イ
ン

ス
タ
ン
ト
・
メ
ッ
セ
ー
ジ
あ
る
い
は
チ
ャ
ッ
ト
、
プ
ロ
グ
と

い
っ
た
一
連
の
「
そ
れ
が
何
で
あ
る
か
と
い
う
基
礎
知
識
」

が、

L
I
N
Eを
安
心
さ
せ
て
理
解
さ
せ
、
急
成
長
さ
せ
た

と
考
え
ら
れ
る
。
技
術
が
優
れ
て
い
る
か
ら
自
動
的
に
杜
会

に
稗
及
す
る
も
の
で
は
な
い
と
い
う
論
理
は
、

E
・
ロ
ジ
ャ

ー
ズ
以
米
の
「
管
及
研
究
」
の
船
本
・
ス
タ
ン
ス
で
あ
る
。

「
ゆ
る
キ
ャ
ラ
」
は
、
何
が
し
か
の
朴
会
的
な
プ
レ
ー
ク

ス
ル
ー
を
示
し
て
い
る
杜
会
現
象
で
あ
っ
て
、
明
ら
か
に
新

手
法
で
は
な
い
。
そ
の
適
切
な
述
用
が
十
分
に
認
識
で
き
、

よ
り
大
き
な
構
造
の
中
に
位
匹
付
け
る
こ
と
が
で
き
れ
ば
、

関
係
者
は
自
信
を
持
っ
て
「
次
の
時
代
の
広
告
コ
ミ
ュ
ニ
ケ

ー
シ
ョ
ン
と
は
こ
れ
だ
」
と
言
い
切
れ
る
の
で
は
な
い
か
C

そ
の
構
造
が
見
え
な
い
と
考
え
ら
れ
る
の
で
あ
る
e

議
論
の
た
め
の
図
表
5
を
掲
げ
る
。

プ
レ
イ
ヤ
ー
の
相
互
関
係
か
ら
次
祉
代
構
造
の
混
迷
問
題

を
見
る
と
r

図
表
5
の
よ
う
な
記
述
が
可
能
と
な
る
a

表
頭

(
O
O
O
U
V
)
を
影
帯
の
「
煩
因
側
」
、
表
側

7
0
0
0
)

を
「
結
果
側
」
と
仮
定
し
た
も
の
で
あ
る
。
こ
こ
で
書
い
た

「
送
り
手
」
と
は
広
告
士
企
業
の
意
で
あ
る
c

業
は
プ
ラ
ッ
ト
フ
ォ
ー
ム
と
呼
ば
れ
る
メ
デ
ィ
ア
命
業

疋
携
帯
ゲ
ー
ム
や
ア
プ
リ
・
サ
ー
ピ
ス
を
提
供
し
、
生
活

者
の
膨
大
な
時
閤
を
占
拠
し
た
3

こ
れ
が
⑮
と
団
の
対
偶
閃

係
の
2
つ
の
セ
ル
の
表
し
て
い
る
こ
と
で
あ
る
。
「
ス
マ
ホ

図表5 生活者・送り手・メディア三者における今日的かつ構図的な

論点

生活者—> 送り手→ メデ 1· ア—→

／ ／ /／ 

コミュニケーションと

エンターテインメント ネットと携詰・タプ

→生活者 等のウエイトの増す レットがもたらしたユ

マーケティング・オフ ビキタス情報環境(b)

ァーの変化(a)

送り手がFのように ./ ／ ／ 9/  、グ/ ／ ュビキタスを前提とし生活者と広告を捉え
→送り手

るのか、に関する談
た新たなコミュニケー

諒(c)
ション計画の要訊(d)

携帯・タプレット等!既存マス蝶休離れと
/'/＇/'//  /~ →メデグ の消費時閤の燦発的 ネット広告への傾斜

な拡大(e) I ＇ (f) 

筆者作成
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は
21
世
紀
の
ア
ヘ
ン
」
と
は
｀
誠
み

A
知
ら
ず
の
至
言
で
あ

る
。
こ
の
流
れ
か
ら
、
一
部
ゲ
ー
ム
・
メ
ー
カ
）
や
ソ
フ

ト
・
ウ
エ
ア
や
ネ
ッ
ト
経
出
サ
ー
ピ
ス
提
供
事
業
抒
を
別
と

す
る
一
般
の
広
告
主
企
業
は
、
デ
バ
イ
ス
に
く
ぎ
付
け
(
<

ぎ
演
け
、
か
）
に
な
っ
た
生
活
者
に
対
し
て
、
何
と
か
し
よ

う
と
強
迫
観
念
に
駆
ら
れ
て
①
｀
さ
ほ
ど
手
ご
た
え
も
な
い

よ
う
な
広
告
出
稿
（
ユ
ー
チ
ュ
ー
ブ
の
本
編
開
始
前
4
秒
の

必
ず
飛
ば
さ
れ
る

C
Mを
思
い
浮
か
べ
れ
ば
い
い
）
を
｀
今

ど
き
の
ネ
ッ
ト
系
媒
体
礼
の
営
業
に
会
い
固
行
っ
て
い
る
の

で
は
な
い
か
。
①
と
団
と
い
う
2
つ
の
セ
ル
の
組
み
合
わ
せ



1
2
)
 こ
よ
、
'
 

と
は
、
⑮
と
団
の
関
係
の
先
行
に
つ
い
て
い
け
な
い
多
く
の

広
告
主
企
業
の
今
の
広
告
実
施
状
況
な
の
で
あ
る
。

要
は
、
広
袈
の
メ
デ
ィ
ア
企
業
（
ゲ
ー
ム
や
S
N
S
)
と

生
活
者
の
間
に
で
き
た
強
い
結
び
つ
き
（
⑮

g)
と
比
較
し

て
、
広
告
の
送
り
手
で
あ
る
一
般
企
業
が
生
活
者
と
「
結
ぴ

つ
き
損
ね
て
い
る
」
（
⑥
団
）
。
こ
の
こ
と
は
、

20世
紀
後
半

の
マ
ス
・
メ
テ
ィ
ア
の
マ
ス
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
利
用
に
比

べ
て
大
き
く
違
う
。
国
と
団
の
セ
ル
に
、
そ
の
「
結
び
つ
き

損
ね
た
」
、

つ
ま
り
は
不
完
全
な
知
識
が
指
摘
で
き
る
の
で

あ
る
。
こ
れ
が
今
H
の
広
告
混
迷
問
題
の
中
心
で
あ
る
。

g
3
、
生
活
者
観
に
つ
い
て
の
限
界
と
展
開

①
業
界
内
の
理
解
努
力

変
化
は
広
告
研
究
者
の
議
論
か
ら
で
は
な
く
、
実
務
の
中

か
ら
「
実
践
的
に
有
効
な
認
識
」
「
現
実
に
妥
当
す
る
見
方
」

と
し
て
生
成
さ
れ
る
部
分
が
あ
る
。
佐
藤

(
2
0
1
1
)
は、

・
情
報
供
給
過
多
の
現
代
人
の
情
報
受
容
の
プ
ロ
セ
ス
を
概
念

化
し
た
S
I
P
S
(
S
y
m
p
a
t
h
y
:
 

=l=K~

l 

Identify
 :確

認、

Participation
参
加
、

S
h
a
r
e
:
共
有
）
を
提
唱
す

る
が
、
そ
の
枠
維
み
は
、
広
範
な
リ
ー
チ
も
多
頻
度
の
露
出

（
ま
さ
に
マ
ス
広
告
の
象
徴
は
こ
の
積
G
R
P
で
あ
る
）
も
、

受
け
手
に
と
っ
て
「
共
感
」
さ
れ
な
け
れ
ば
そ
も
そ
も
情
報

処
理
の
動
機
が
湧
か
ず
、
意
味
を
持
た
な
い
こ
と
の
明
言
で

あ
る
。
岸

(
2
0
0
8
)
に
は
、
選
択
肢
過
剰
、
恰
報
過
多

環
境
で
は
、
単
な
る
露
出
(exposure)
か
ら
エ
ン
ゲ
ー
ジ

メ
ン
ト
(e
n
ga
ge
m
e
n
t
)
を
目
指
す
コ
ミ

ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ

ン
・
デ
ザ
イ
ン
（
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
創
り
）
が
広
告
の

仕
事
と
な
っ
て
い
る
、
と
い
う
論
理
が
あ
り
、
高
広

(
2
0

メ
デ
ィ
ア
・
ニ
ュ
ー
ト
ラ
ル
、
メ
ソ
ッ
ド
・

ニ
ュ
ー
ト
ラ
ル
な
プ
ラ
ン

ニ
ン
グ
が
求
め
ら
れ
、

05年
頃
か

ら、

商
品
と
消
費
者
が
い
か
に

「
コ
ミ
ュ
ニ

ケ
ー
シ
ョ

ン
」

す
る
か
を
企
て
る
職
稚
と
し
て
「
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン

・

デ
ザ
イ
ナ
ー
」
が
生
ま
れ
た
こ
と
、
な
ど
の
指
摘
が
あ
る
。

こ
う
し
た
実
践
的
な
論
理
を
持
つ
実
務
家
の
指
摘
は
、
旧
米

的
な
マ
ス
広
告
論
理
や
メ
デ
ィ
ア
ヘ
の
露
出
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ

よ
り
も
、
受
け
手
を
中
心
と
し
て
閑
係
性
や
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ

ン
を
捉
え
る
点
で
、
固
種
の
認
識
と
―
百
え
る
。

②

「
ゆ
る
キ
ャ
ラ
」
受
容
の
人
間
観

社
会
学
者
の
谷
本
奈
穂
は
、

「視
党
メ
デ
ィ
ア
が
普
及
し

た
社
会
に
お
い
て
匝
要
に
な
る
の
は
受
け
流
し
て
い
く
よ
う

な
態
度
、
何
か
を
見
て
も
対
象
に
深
く
関
わ
ら
な
い
態
度
、

い
わ
ば
視
覚
を
麻
痺
さ
せ
た
態
炭
な
の
で
あ
る
」
と
し
、

「
対
象
を

『散
見
」
し
、
し
か
も
そ
の
対
象
の
（
隠
さ
れ
た
）

深
層
を
探
ろ
う
と
す
る
の
で
は
な
く
「
表
陪
」
（
見
え
て
い

る
部
分
）
を
な
め
る
よ
う
な
経
験
」
に
つ
い
て
言
及
し
、
こ

れ
こ
そ
が
視
覚
に
お
け
る
「
殺
さ
」
で
あ
る
と
し
て

い
る

（谷本、

2
0
0
5
)
。

つ
ま
り

「ゆ
る
い
」
と
は
、
対
象
の
表
面
だ
け
を
チ
ラ
ッ

と
ま
た
は
ぼ
ん
や
り
と
眺
め
る
よ
‘
？
な
態
度
で
あ
り
、
そ
れ

が
現
代
社
会
に
お
い
て
童
要
で
あ
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

ま
た
、
こ
の
よ
う
な
社
会
に
お
い
て
対
象
と
な
る
も
の
は
、

自
ず
と
簡
単
で
わ
か
り
や
す
い
も
の
に
な
っ
て
い
き
、
ぽ
ん

や
り
と
眺
め
る
こ
と
で
筏
覚
経
験
が
完
了
さ
れ
る
よ
う
な
も

の
が
好
ま
れ
て
い
く
だ
ろ
う
。

「「
散
見
l

し
な
が
ら

『表
層
j

を
な
め
る
よ
う
な
視
覚
」
が
な
さ
れ
て
い
る
、
と
さ
れ
る
の

で
あ
る
。
こ
の
態
度
は
、
情
報
供
給
過
多
時
代
の
生
活
者
の

「
防
御
揺
霞
」
な
の
だ
ろ
う
か
。
し
か
し

一
方
S
N
S
や
ゲ

ー
ム
に
向
か
う
際
に
は
、

け
し
て
綬
く
な
ど
な
い
｀

た
視
線
が
観
察
で
き
る
の
で
あ
る
。

息
し

③
ア
フ
ォ
ー
ダ
ン
ス
的
人
間
観

共
感
し
な
い
こ
と
に
は
「
緩
く
」、

S
N
S
や
メ
ー
ル
に

は
過
度
に
集
中
す
る
、
そ
う
い
っ
た
生
活
者
が
、

20
且
紀

的

・
高
圧
的
な
テ
レ
ビ
C
M
に
（
録
画
再
生
時
に
は
）
も
Ij

や
確
実
に
C
M
ス
キ
ッ
プ
を
行
う
。
し
か
し
そ
れ
は
当
然
と

言
え
ば
当
然
で
、
人
間
は

「自
分
に
意
味
あ
る
こ
と
を
選
択

的
に
認
知
し
瑛
境
を
池
味
付
Itて
い
く
存
在
」
な
の
で
あ
る

（
生
態
学
的
な
人
間
硯
河
野

[
2
0
1
3
]）
。
相
手
に
と

っ
て
意
味
の
あ
る
、
選
ん
で
も
ら
え
る
「
広
告
の
あ
り
様
」

は
い
ま
だ
十
分
に
は
判
明
し
て
い
な
い
C

そ
れ
が
「
広
告
の

マ
ネ
ジ
リ
ア
ル
な
知
識」

が
決
定
的
に
現
代
デ
ィ
ス
・
コ
ミ

ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン

(
d
i
s
,
g
m
m
u
n
i
c
a
t
i
o
n
)
状
況
に
あ
る

こ
と
の
原
因
で
あ
り
中
心
な
の
で
あ
る
c

•9
, -4
、
示
唆

本
稿
は
扱
‘
i
閃
谷
と
笙
者
の
志
向
か
ら
、
や
は
り
理
念
的

に
終
わ
っ
た
う
ら
み
が
あ
る
。
し
か
し
な
が
ら
、

20世
紀
の

広
告
観
が
21批
紀
の
社
会
現
境
、
情
報
環
境
に
適
応
し
な
い

な
ら
ば
、
時
代
や
技
術
に
原
因
を
帰
す
る
だ
け
で
は
な
く
、

や
は
り
ピ
ジ
ネ
ス
と
し
て
広
告
に
携
わ
る
者
自
ら
の
高
圧
的

な
「
広
告
観
」
を
反
省
す
る
べ
き
な
の
で
は
な
い
か
。
少
な

く
と
も
そ
の
た
め
の
相
対
化
が
10年
削
、

5
年
前
よ
り
も
平

明
に
行
い
や
す
く
な
っ
て
き
た
と
筆
者
に
は
思
え
る
。

図
表
6
を
以
上
の
議
論
か
ら
の
示
唆
と
し
て
本
稿
の
結

び
に
代
え
る
。
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八
注
＞
m水
肝

(
2:0
0
4
、
改
訂
版
2
り
1
4
)
で
は
、
マ

ー
ク
に
関
し
て
従

来
の
広
告
効
果
や
広
告
計
画
の

D
A
G
M
A
R
的
な
段
階
的
説
得
モ

デ
ル
論
理
が
通
用
し
な
い
こ
と
を
テ
コ
に
｀
「受
け
手
の
能
動
性

・
個

別
性
」
や

「断
片
的

・
部
分
的
な
認
知
も
効
果
と
捉
え
る
」
21
川
紀
的

な
広
告
効
果
モ
デ
ル
（
イ
ン
テ
グ
レ
ー
シ
ョ
ン
モ
デ
ル
）
へ
の
論
理
回

路
を
示
し
た。

切
水
野

(2
0
0
6
)
で
は
、
広
告
か
広
告
で
な
い
も
の
か
の
境
界
領
域

の
変
化
に
着
目
し
、
主
と
し
て
マ
ス

・
メ
デ

ィ
ア
の
中
の
社
会
現
象
を

「拡
大
広
告
研
究
」
と
し
て
親
察
・
批
判
し
た
。

③

G
H
Q占
領
期
に
お
い
て
、

P
R
の
概
念
が
企
業
の
た
め
の
も
の
、
と

概
念
紹
介
を
行

っ
た
広
告
会
社
か
ら
は
目
さ
れ
て
い
た
が
、

P
R
は
行

政
に
取
り
人
れ
ら
れ
た
。
水
野

(
2
0
0
0
)
で
は
、
そ
の
す
れ
違
い

を
原
姿
料
に
よ
り
確
認

・
指
摘
し
た
。
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